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Dimensionen des Verkehr(sverhaltens)

Ausser-Haus-Zeit

Verteilung der Ausser-Haus-Zeit auf Aktivitdten und Reisezeiten
Abfolge der Aktivitaten und ihre Anfangszeitpunkte

Mitreisende und Mitteilnehmer der Aktivitat

Ausgaben fur Bewegung und Aktvitat

Ort

Verkehrsmittel
Route/Verbindung



Mittlere Fahrweiten (Frankreich seit 1840)
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Zumkeller, Lipps und Chlond, 1997

Wegelangen in Deutschland (1976-2002)
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Verkehrsleistungsanteile nach Wegezweck [%0]

Wegezweck CH - D - UK- USA-

2000 2002 2003 1995
Freizeit 44.8 38.3 33.7 32.2
Arbeit/Schule 35.0 29.7 32.0 31.3
Einkauf/Erledigung 11.2 21.7 19.7 27.6
Begleitung 4.9 4.5 7.6 8.5
Andere 1.8 4.8 7.1 0.5




Rolle des sozialen Kontakts (2003 Thurgau)

Short vacatio
Excursion: nature I
Other I
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Meeting friend I
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Garden/ cottage -
Voluntary work: I
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Meeting relatives/famil .
Window shopping B
Pick up/drop off/attendance .
Group/club meeting i
Family duty |
Cemeter _
Active sports I
Education |

Long-term shopping
Walk or stroll

Daily shopping
B Household members travelling along

Other persons travelling along
M Dog travelling along
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Private business (doctor,..:
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Maogliche Erklarungen

« Sinkende generalisierte Kosten des Verkehrs

* Wunsch nach Abwechslung

» Breitere Verteilung der sozialen und geschaftlichen Kontakte



Aktivitatenraum

Definition: Aktivitatenraum einer Person ist die Menge der von ihr
besuchten Orte

Fragen:

e Ist er messbar ?

 Hat er Struktur ?



Aktivitatenraum: Besuchte Ziele iber 6 Wochen
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Messung der Grdsse des Aktivitatenraums

Transformation der Information Uber Orte des Kontakts
 Wegeziele
» Soziale Beziehungen
 Verkauf oder Gebrauch

In eine niedrig-dimensionale Masszabhl flr den

* Vergleich Uber die Zeit
* Vergleich zwischen Einheiten
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Beispiel: Einpendler nach Zirich (2000)

Axhausen, Botte und Schonfelder, 2004
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Beispiel: Zurcher Einpendler (2000)




Beispiel: Geographie eines Sozialen Netzwerks
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Schonfelder und Axhausen, 2004

Aktivitatenraum: 95% Konfidenz-Ellipsen

(Mobidrive)
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Struktur der Aktivitatenraume

Kriterien:

 Anteil der am meisten besuchten Orte

e Cluster
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Anteil der wichtigsten Ziele an allen Wegen

(Mobidrive)
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Verteilung der Cluster — Anzahl (Alle Wege)

Schonfelder und Axhausen, 2004
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Innovation

Mass der Innovation ist der Anteil erstmals besuchter Orte

“Ort” ist definiert als die Kombination einer

» Anschrift (Strassenaddresse, PLZ, Gemeindenummer etc.)
« Aktivitatszweck

Zwei Arten der Beobachtung:

* “Neue” Orte wahrend des Beobachtungszeitraums
« Erstmals besuchte Orte
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Erstmals beobachtete Orte

Number of new locations/day [n]
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Erstmals besuchte Orte (Thurgau 2003)
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Gedankenmodell: Dynamik der

Economies of scale
Economies of scope

ACtivity (s Tours ®» t/pkm

Fleet ‘GJ \®\

fort Q \@\ Market size
comfor
"
S|OtS /@Q/
vtts et al. +

Energy costs

(® Elasticity > 0  Slots: possibilities to move goods or people
© Elasticity <0  For a given infrastructure and commercial
and private fleet
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Vermuteter Zusammenhang zwischen Marktgrosse

und k

t Grosse des Marktes

Hysterese wegen der
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Belege: Realer Preisverfall der Pkw
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Belege: Realer Preisverfall in der
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Belege: Suburbanisierte Schweiz seit 1970




Soziale Netze

Die Topologie eines sozialen Netzes beschreibt:

* Welche Person/Firma (Knoten) mit einer anderen verknupft

Ist, SO dass

» Ein Kontakt (Strecke) bestimmter Qualitat (Widerstand)
besteht

\ .
7
/ R

Nahe ~ 1/Widerstand
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Abwagungen

Die Aufrechterhaltung eines Netzes erfordert:

 Personliche Treffen

* und andere Kontakte (Telephon, email, SMS, Chat, Briefe
USw.)

* Reisen ~ Raumlichen Verteilung der Kontakte

« Abwagung zwischen dem bestehenden sozialen Kapital und
dem Risiko der neuen Kontakte
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Kontaktkosten: Besuchshaufigkeit und Art des

Kontakts
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Hypothesen
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costs activity space
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31



Gedankenmodell: Dynamik der Aktivitatenraume
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Fazit und Ausblick

* Anhaltender Trend zum Weglangenwachstum
» Verschiebung der Verkehrsleistung in die Freizeit

* Freizeit ist auch Investion in das soziale Kapital der
Gesellschaft

* Die Grossraumigkeit der sozialen Netze wachst

 Trendwende nicht absehbar

 Wann werden die sozialen und Umweltkosten zu gross ?

 Wie kann man sich auf kommende Resourcenrestriktionen
vorbereiten ?
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Anhang: Datensatze
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Datensatze

Ort Dauer Verkehrs-
mittel

Tagebucher:

Uppsala 1971 5 Wochen Alle

Mobidrive 1999 (Karlsruhe, Halle) 6 Wochen
Alle

Zurich 2001 (Nur Freizeit) 12 Wochen Alle

Thurgau 2003 6 Wochen Alle

GPS — Studien:

Borlange 2000-2002 bis zu 80 Wochen PW

Kopenhagen 2001-2003 24 \Wochen PW

(Atlanta 2004 50 Wochen PW)
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Anhang: Hypothesen zu den Aktivitatenrdumen
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Social networks: Hypotheses

[1] The size of the social network geography is inversely
proportional to the generalised costs of travel and
communication

[2] The number of contacts individuals maintain is inversely
proportional to the generalised costs of travel and
communication

[3] The probability of being linked to a member of one’s network
through multiple networks increases with the spatial density of
one’s contacts

[4] The distribution of effort on non-household members will
become more left skewed as the spatial social network tightness
decreases

[5] The knowledge about the contacts of contacts in a social
network is proportional to the generalised costs of travel and
communication
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Social networks: Hypotheses (2)

[6] The activity space of an individual is proportional to its social
network geography

[7a] The size of the local activity space of an individual stabilises
after an initial exploration.

[7b] The size of the total activity space will grow in line with the
growth of social network geographies.

[8] The reliance on commercial or publicly funded personal services
iIncreases proportionally with the geography of social networks

[9] The welfare of the individuals should increase inversely
proportional to the generalised costs of travel
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